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KATA PENGANTAR 
 

KAMI ucapkan penuh rasa syukur pada Allah karena atas izin 
dan Karunia-Nya, buku PENGANTAR MANAJEMEN USAHA 
bisa terbit dan hadir di tengah pembaca. 

Penulisan Buku PENGANTAR MANAJEMEN USAHA di-
lakukan dalam rangka untuk menjawab tantangan semakin 
berkembangnya inovasi dalam usaha bisnis, namun minim-
nya informasi atau panduan yang komperhensif dalam me-
ningkatkan tata kelola manajemen usaha yang baik. Buku ini 
dapat menambah pengetahuan masyarakat maupun dalam 
kalangan akademisi. 

Dalam buku ini terdapat 11 Bab Pembahasan tentang 
Manajemen Usaha, di antaranya membahas; Dasar Mana-
jemen Keuangan, Badan Usaha Perusahaan, Pasar Keuangan, 
Jenis Rasio Keuangan, Perencanaan Keuangan, Analisis 
Break Even Point, Manajemen Kas dan Aset Perusahaan, 
Manajemen Modal Kerja, Pengelolaan UMKM, Strategi 
UMKM era digital, Distribusi Barang.  

Kami sadar sepenuhnya bahwa buku yang ada di tangan 
pembaca saat ini masih banyak kekurangan. Maka dari itu 
kami sangat mengharapkan saran untuk perbaikan buku ini 
di masa yang akan datang. Dan tidak lupa kami mengucapkan 
terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu 
dalam proses penerbitan buku ini. Semoga buku ini dapat 
membawa manfaat serta pengaruh yang baik bagi para 
pembaca. 
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