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Kata Pengantar 

elamat datang di buku Manajemen Bisnis Syariah. Buku ini 
adalah sebuah panduan yang komprehensif untuk me-
mahami dan menerapkan prinsip-prinsip manajemen yang 

berlandaskan pada nilai-nilai syariah Islam. Dalam era globalisasi 
dan kompleksitas bisnis saat ini, pemahaman yang mendalam 
tentang manajemen bisnis syariah menjadi semakin penting. 

Manajemen bisnis syariah tidak hanya berfokus pada aspek 
keuangan, tetapi juga melibatkan etika, tanggung jawab sosial, 
dan keadilan dalam setiap langkah bisnis. Buku ini akan 
membahas berbagai konsep penting dalam manajemen bisnis 
syariah, seperti larangan riba, gharar, maysir, dan haram, serta 
bagaimana menerapkannya dalam praktik bisnis sehari-hari. 

Kami berharap buku ini dapat memberikan wawasan dan 
pemahaman yang mendalam tentang manajemen bisnis syariah 
kepada para pembaca. Dengan menerapkan prinsip-prinsip ini, 
diharapkan bisnis dapat mencapai kesuksesan yang berkelanjut-
an, sejalan dengan nilai-nilai Islam yang menghargai keadilan, 
keberlanjutan, dan keseimbangan antara kepentingan berbagai 
pihak. 

Terima kasih kepada semua yang telah berkontribusi dalam 
pembuatan buku ini. Semoga buku ini dapat menjadi sumber 
inspirasi dan panduan yang berharga dalam mempraktikkan 
manajemen bisnis syariah dengan baik. 
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