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KATA PENGANTAR

SELAMAT DATANG di buku Pengantar Ilmu Komunikasi. Buku ini
merupakan panduan yang komprehensif untuk memahami
konsep dan teori dasar dalam ilmu komunikasi. Dalam era
informasi yang terus berkembang ini, pemahaman yang
mendalam tentang komunikasi menjadi semakin penting.

IImu Komunikasi adalah bidang multidisiplin yang
mempelajari proses, teori, dan praktik komunikasi dalam
berbagai konteks. Buku ini akan membahas berbagai konsep
dasar dalam ilmu komunikasi, seperti komunikasi interpersonal,
komunikasi massa, teori komunikasi, pengaruh media, retorika,
dan masih banyak lagi.

Kami berharap buku ini dapat memberikan wawasan yang
mendalam tentang ilmu komunikasi kepada para pembaca. Buku
ini akan membantu pembaca untuk memahami prinsip-prinsip
dasar komunikasi, memperbaiki kemampuan komunikasi
mereka, dan memahami peran komunikasi dalam berbagai aspek
kehidupan, termasuk dalam organisasi, media, politik, dan
hubungan sosial.

Terima kasih kepada semua yang telah berkontribusi dalam
pembuatan buku ini. Semoga buku ini dapat menjadi sumber
inspirasi dan panduan yang berharga bagi para pembaca yang
tertarik untuk mempelajari dan menerapkan ilmu komunikasi
dalam kehidupan sehari-hari. Selamat membaca dan selamat
mengeksplorasi dunia ilmu komunikasi
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Buku pengantar iimu komunikasi adalah sebuah

karya yang memberikan gambaran umum tentang

konsep, teori, dan praktik dalam ilmu komunikasi.

Buku ini menyajikan penjelasan tentang bagaimana

komunikasi terjadi, berbagai elemen komunikasi
seperti pesan, pengirim, penerima, saluran,

dan konteks, serta berbagai pendekatan dan teori
yang digunakan untuk memahami komunikasi
manusia.

Buku ini juga dapat membahas mengenai sejarah
dan perkembangan ilmu komunikasi, isu-isu
kontemporer dalam bidang ini, dan aplikasi

komunikasi dalam berbagai konteks seperti media

massa, organisasi, dan hubungan interpersonal.
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