
 

Perencanaan Pemasaran | i 

  



 

ii | Perencanaan Pemasaran 

  



 

Perencanaan Pemasaran | iii 

 

 

PERENCANAAN PEMASARAN 

 
 

Penulis: 
Muchlis, SE., MM 

Asep Solihin, SE, M.M. 
Dina Mariana Ulpah, S.E., M.E 

Tahani Badrul Munir, S.P., MEMA. 
Dr. Maryam bte Badrul Munir, S.Pd., M.Si 

Nurul Fitriani Fatonah, S.E., M.E. 
Mohammad Sigit Adi Nugraha, SE., ME. 
Dr. Ken Amasita Saadjad,S.Sos.,M.I.Kom 

Audria Ineswari Mulya Marhadi, MBA 
Dr. Ir. Yudi Limbar Yasik, M.Sc. 

Nelvika Darlia, S.Si., M.Si. 
Farah Putri Wenang Lusianingrum, S.Pd., M.Sc. 

Nawaf Yusuf, S.E., M.E 
Nadia Ismi Avissa, S.E., M.M. 

 
Editor: Nelvika Darlia 

 



 

iv | Perencanaan Pemasaran 

PERENCANAAN PEMASARAN 

 

Penulis: 

Muchlis, SE., MM 

Asep Solihin, SE, M.M. 

Dina Mariana Ulpah, S.E., M.E 

Tahani Badrul Munir, S.P., MEMA. 

Dr. Maryam bte Badrul Munir, S.Pd., M.Si 

Nurul Fitriani Fatonah, S.E., M.E. 

Mohammad Sigit Adi Nugraha, SE., ME. 

Dr. Ken Amasita Saadjad,S.Sos.,M.I.Kom 

Audria Ineswari Mulya Marhadi, MBA 

Dr. Ir. Yudi Limbar Yasik, M.Sc. 

Nelvika Darlia, S.Si., M.Si. 

Farah Putri Wenang Lusianingrum, S.Pd., M.Sc. 

Nawaf Yusuf, S.E., M.E 

Nadia Ismi Avissa, S.E., M.M. 

 

Editor: Nelvika Darlia 

 

ISBN: 9786347269263 

 

Penyunting dan Penata Letak:  

Tim PT Penamuda Media 

Desain Sampul:  

Tim PT Penamuda Media 

Penerbit: 

PT Penamuda Media 

 

Redaksi: 

Casa Sidoarum RT03 Ngentak, Sidoarum Godean Sleman Yogyakarta 

Web: www.penamudamedia.com 

E-mail: penamudamedia@gmail.com  

Instagram: @penamudamedia 

WhatsApp: +6285700592256 

 

Cetakan Pertama, Juni 2025 

viii  + 261  halaman; 15 x 23 cm 

 

Hak cipta dilindungi undang-undang 

Dilarang memperbanyak maupun mengedarkan buku dalam bentuk dan  

dengan cara apapun tanpa izin tertulis dari penerbit maupun penulis 



 

Perencanaan Pemasaran | v 

KATA PENGANTAR 
 

 

uji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah Swt. atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya, sehingga buku yang 

berjudul Perencanaan Pemasaran ini dapat diselesaikan 

dengan baik. Buku ini disusun untuk memberikan 

pemahaman menyeluruh tentang bagaimana strategi 

pemasaran dirancang, diterapkan, dan dievaluasi secara 

sistematis dalam berbagai konteks bisnis. 

Dalam penyusunannya, penulis berfokus pada materi-

materi penting yang menjadi fondasi dari proses perencanaan 

pemasaran, seperti analisis pasar dan persaingan, segmentasi 

dan penetapan target pasar, serta penentuan posisi produk 

dan strategi branding. Selain itu, dibahas pula strategi harga, 

pengembangan produk, dan komunikasi pemasaran sebagai 

bagian dari bauran pemasaran yang saling terintegrasi. 

Tidak hanya aspek strategis, buku ini juga memuat 

pembahasan tentang pemasaran digital dan media sosial, 

yang kini menjadi kanal utama dalam menjangkau konsumen 

modern. Di bagian akhir, disajikan tinjauan tentang 

pengukuran kinerja pemasaran, guna memastikan efektivitas 

setiap langkah yang diambil dalam strategi pemasaran. 

 

P 



 

vi | Perencanaan Pemasaran 

Penulis berharap buku ini dapat menjadi referensi yang 

bermanfaat, baik bagi mahasiswa, akademisi, maupun para 

praktisi yang ingin memperkuat wawasan dan kemampuan 

dalam bidang pemasaran. Segala bentuk masukan dan kritik 

yang membangun akan sangat penulis hargai demi perbaikan 

pada edisi-edisi berikutnya.  

Semoga buku ini dapat memberikan kontribusi nyata 

dalam pengembangan keilmuan dan praktik pemasaran di 

Indonesia. 

 

Tim Penulis 
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