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KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha
Esa karena Panduan Praktis Analisis SWOT

Panduan praktis ini dibuat sebagi panduan
Usaha Kecil dan Menengah (UMKM) untuk
memahami analisis SWOT. Panduan praktis ini
akan dibagi dalam beberapa bagian dimulai dari
teori dari analisis SWOT, langkah-langkah
penyusunan analisis SWOT, hingga latihan
untuk memberikan pengalaman nyata dalam
merancang analisis SWOT.

Penulis berharap panduan praktis ini
akan memberikan pengetahuan dan petunjuk
aplikasi praktis kepada UMKM yang dapat
membimbing mereka ketika merumuskan
strategi dengan menggunakan analisis SWOT

sebagai dasarnya.

Semarang, Desember 2024
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PANDUAN PRARTIS

ANALISIS SWOT

UNTUR USAHA KECIL DAN MENENGAH

Buku ini dirancang untuk menjadi panduan strategis bagi
pelaku Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM)
dalam memahami dan menerapkan analisis SWOT
(Strength, Weakness, Opportunity, Threat). Dengan
pendekatan yang terstruktur dan aplikatif, buku ini
memberikan langkah-langkah praktis untuk
mengidentifikasi faktor internal dan eksternal bisnis, serta
menyusun strategi yang berorientasi pada pengembangan
daya saing. Dilengkapi dengan teori mendalam, studi
kasus, dan panduan penggunaan matriks TOWS, bukul ini
mempermudah  pelaku /UMKM untuk mengambil
keputusan strategis yang efektif. Cocok untuk mahasiswa,
wirausahawan, dan profesional, buku ini memberikan
wawasan dan keterampilan ' yang relevan untuk
mendukung keberlanjutan bisnis di tengah dinamika
persaingan pasar. Panduan ini menjadi-alat'yang esensial
untuk merumuskan/strategi inovatif dan proaktif dalam
membangun-kesuksesan UMKM.
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