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Kata Pengantar 
 

Ketika membahas dunia bisnis, seringkali kita tertuju 

pada keuntungan semata. Namun, pada inti sejati dari aktivitas 

ekonomi ini, terdapat prinsip-prinsip yang lebih dalam, 

prinsip-prinsip yang mengakar pada nilai-nilai agama dan 

moral. 

Dalam buku ini, "Konsep Bisnis Islam," pembaca akan 

diajak untuk menjelajahi landasan bisnis yang berakar dalam 

prinsip-prinsip Islam. Dari keadilan dalam transaksi hingga 

tanggung jawab sosial, setiap halaman akan membawa 

pembaca pada pemahaman yang lebih mendalam tentang 

bagaimana bisnis dapat menjadi wahana untuk mewujudkan 

nilai-nilai keislaman. 

Dengan pandangan yang seimbang antara keuntungan 

dan nilai, buku ini diharapkan menjadi panduan berharga bagi 

para pebisnis, akademisi, dan siapa pun yang tertarik untuk 

menggali lebih dalam konsep bisnis yang berlandaskan pada 

ajaran Islam. Semoga buku ini tidak hanya memberikan 

wawasan, tetapi juga inspirasi untuk menjalankan bisnis 

dengan integritas dan keberkahan. 

 

Selamat membaca! 

 

Tim Penulis 
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