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PRAKATA

Pemasaran digital telah menjadi bagian penting dari
strategi komunikasi di berbagai sektor, termasuk
perpustakaan. Dengan berkembangnya teknologi dan akses
internet yang semakin meluas, perpustakaan kini dituntut
untuk beradaptasi dengan perubahan zaman guna
meningkatkan visibilitas dan aksesibilitas layanan mereka.
Buku ini, “Pemasaran Digital Perpustakaan:
Meningkatkan Visibilitas dan Aksesibilitas di Era
Teknologi”, hadir sebagai panduan komprehensif bagi
pustakawan, praktisi perpustakaan, mahasiswa, dan
masyarakat umum yang ingin memahami dan memanfaatkan
potensi pemasaran digital dalam konteks perpustakaan.

Tujuan utama buku ini adalah untuk memberikan
pemahaman mendalam mengenai bagaimana perpustakaan
dapat memanfaatkan berbagai alat dan teknik pemasaran
digital, seperti media sosial, optimasi mesin pencari (SEO),
dan konten digital, dalam rangka menjangkau pemustaka
yang lebih luas. Perpustakaan saat ini tidak hanya bersaing
dengan sesama perpustakaan, tetapi juga dengan berbagai
platform digital yang menawarkan informasi dengan cepat
dan mudah diakses. Oleh karena itu, penting bagi
perpustakaan untuk menerapkan strategi pemasaran yang
relevan agar tetap eksis dan diminati oleh pemustaka, baik

yang sudah ada maupun yang potensial.
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Meningka

Buku ini diorganisasikan secara sistematis, dimulai
dari konsep dasar pemasaran digital, hingga contoh aplikasi
nyata yang dapat diterapkan di perpustakaan. Setiap bab
dirancang untuk memberikan pembaca panduan langkah
demi langkah dalam merancang, mengimplementasikan, dan
mengevaluasi kegiatan pemasaran digital yang efektif. Tidak
hanya teori, buku ini juga menawarkan studi kasus dari
perpustakaan yang telah berhasil mengadopsi strategi digital
dalam  meningkatkan  keterlibatan dan  kepuasan
pemustakanya.

Kami berharap buku ini dapat menjadi sumber
inspirasi dan referensi yang bermanfaat bagi siapa saja yang
tertarik pada dunia perpustakaan dan pemasaran digital.
Dengan memahami bagaimana teknologi dapat dimanfaatkan
untuk memperkuat peran perpustakaan sebagai pusat
pengetahuan dan informasi, kita dapat bersama-sama
membawa perpustakaan ke era yang lebih modern dan

inklusif. Selamat membacal!

Pontianak, 3 Oktober 2024

Penulis
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Pemasaran Digital Perpustakaan

Meningkatkan Visibilitas dan.Aksesbilitas
di Era Teknologi

Di era teknologi digital yang berkembang-pesat, perpustakaan
tidak lagi hanya berfungsi sebagai ruang fisik untuk menyimpan
dan meminjamkan buku. Perpustakaan modern kini dituntut
untuk lebih proaktif dalam menghadapi perubahan perilaku
pengguna yang semakin mengandalkan internet dan perangkat
digital untuk memenuhi kebutuhan informasi mereka. Buku
"Pemasaran Digital Perpustakaan: meningkatkan visibilitas dan
aksesibilitas di era teknologi" hadir untuk memberikan panduan
lengkap bagi para pustakawan, pengelola informasi, dan
akademisi dalam memanfaatkan teknologi digital untuk
meningkatkan peran dan fungsi perpustakaan.

Dalam buku ini, pembaca akan diajak memahami berbagai strategi
pemasaran digital yang efektif, mulai dari penggunaan media
sosial, optimalisasi mesin pencari (SEO), hingga implementasi
konten digital yang menarik untuk menjangkau audiens yang lebih
luas. Dengan pendekatan yang praktis dan berbasis riset terbaru,
buku ini menjelaskan cara-cara meningkatkan visibilitas dan
aksesibilitas perpustakaan, sehingga dapat terus relevan di
tengah arus perubahan digital.

Buku ini sangat cocok bagi siapa saja yang ingin mengembangkan
perpustakaan di era modern, baik di lingkungan pendidikan,
instansi pemerintah, maupun komunitas, untuk memastikan
perpustakaan tetap menjadi pusat pengetahuan yang diakses
oleh banyak orang.
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