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KATA PENGANTAR  

 

Dengan memanjatkan puji syukur kepada Allah SWT, 

buku yang berjudul "Etika Bisnis " ini akhirnya dapat 

diselesaikan. Buku ini disusun sebagai upaya untuk memberikan 

panduan moral dan etika dalam menjalankan bisnis yang tidak 

hanya mengutamakan keuntungan semata, tetapi juga 

mempertimbangkan aspek kemanusiaan, sosial, dan lingkungan. 

Dalam dunia bisnis yang semakin kompetitif dan 

kompleks, etika menjadi hal yang sangat penting untuk 

diperhatikan. Buku ini bertujuan untuk memberikan wawasan dan 

pemahaman kepada para pembaca mengenai pentingnya etika 

dalam berbisnis, baik dari perspektif agama, hukum, maupun 

sosial. Harapannya, buku ini dapat menjadi pedoman bagi para 

pelaku bisnis dalam menerapkan prinsip-prinsip etika yang baik 

dalam setiap kegiatan usaha yang dilakukan. 

Ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya saya 

sampaikan kepada semua pihak yang telah membantu dalam 

penyusunan buku ini, baik secara langsung maupun tidak 

langsung. Terutama, saya haturkan terima kasih kepada keluarga, 

kolega, dan mentor yang telah memberikan dukungan penuh 

selama proses penulisan. 
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