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Puji syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan Yang 

Maha Esa atas segala rahmat dan karunia-Nya sehingga 

buku Digital Marketing Produk Pertanian, Peternakan, dan 

Perikanan ini dapat terselesaikan dengan baik. Buku ini 

hadir sebagai upaya untuk menjawab tantangan dan 

peluang di era digital, khususnya bagi para pelaku usaha di 

sektor pertanian, peternakan, dan perikanan. Seiring 

dengan perkembangan teknologi informasi, dunia 

pemasaran mengalami transformasi yang sangat pesat. 

Digital marketing telah menjadi strategi yang tidak bisa 

diabaikan oleh para pelaku usaha yang ingin bersaing dan 

bertahan di pasar global. Buku ini disusun dalam 13 bab 

yang dibahas secara rinci, diantaranya Pengertian dan 

Konsep Dasar Digital Marketing, Sejarah Digital 

Marketing di Indonesia, Jenis-jenis Digital Marketing, 

Segmentasi, Targeting dan Positioning, Bauran Pemasaran 

4.0 4c, Perilaku Pengguna Internet, Teori Pemrosesan 

Informasi,  Kesadaran Merek, Strategi Pemasaran Digital, 
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Digital Produk Dalam Bidang Pertanian, dan Pemasaran 

Digital Produk dalam Bidang Peternakan,  . 

Kami menyadari bahwa buku ini masih jauh dari 

sempurna dan terdapat banyak kekurangan. Oleh karena 

itu, kritik dan saran yang membangun sangat kami 

harapkan demi perbaikan dan penyempurnaan di masa 

mendatang. Diharapkan, buku ini dapat menjadi referensi 

yang bermanfaat bagi para petani, peternak, nelayan, serta 

akademisi dan praktisi yang tertarik dalam pengembangan 

pemasaran digital di sektor ini. Ucapan terima kasih kami 

sampaikan kepada semua pihak yang telah berkontribusi 

dalam penyusunan dan penerbitan buku ini secara khusus 

kepada PT. Penamuda Media. Semoga buku ini dapat 

memberikan manfaat yang sebesar-besarnya bagi pembaca 

sekalian dan turut serta dalam memajukan sektor pertanian, 

peternakan, dan perikanan di Indonesia.  

Selamat membaca! 

 

Yuniana Cahyaningrum, S.Kom., M.Kom. 

Editor 
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