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Kata Pengantar 
 

 

 

erkembangan teknologi  yang melesat begitu cepat dan 
memasuki semua lini kehidupan, termasuk dunia bisnis. 
Perkembangan ini merubah tatanan dan tentunya butuh 

inovasi dalam berbisnis. Namun tidak sedikit orang yang paham 
akan keadaan ini, beberapa diantaranya memilih untuk tetap 
bertahan dengan cara konvensional, ada juga yang langsung 
terjun ke bisnis digital tanpa panduan.  

Buku Bisnis Digital ini hadir untuk menjadi bahan bacaan dan 
panduan menggeluti dunia usaha bisnis digital. Dalam buku ini 
dimuat beberapa hal mendasar mengenai bisnis digital, mulai 
dari aplikasi yang mudah, cara memuat konten yang menarik 
sampai bagaimana cara memasarkan produk secara digital. 

Sangat cocok dibaca dan dimiliki oleh semua kalangan, baik 
akademisi maupun praktisi. 

 
Miftahurrahmah, M.E 

Editor 
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