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Kata Pengantar 
 

 

engan rendah hati, buku "Manajemen Strategi" ini 
hadir sebagai panduan yang komprehensif untuk 
memahami dan mengimplementasikan strategi bisnis 

yang berkelanjutan dalam era yang terus berubah ini. 

 Melalui penelitian mendalam dan pengalaman praktis, 
kami berharap buku ini akan menginspirasi pembaca untuk 
mengambil langkah-langkah strategis yang tepat dan 
menghadapi tantangan bisnis dengan percaya diri. Semoga 
buku ini memberikan wawasan berharga dan membantu Anda 
memperkuat fondasi manajemen strategis Anda. 
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