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engan segala hormat, kami mempersembahkan buku 
"Strategi Pemasaran" yang merupakan karya kola-
boratif dari para penulis. Buku ini disusun untuk 

memberikan panduan komprehensif dan praktis dalam 
mengembangkan strategi pemasaran yang efektif dalam 
menghadapi dinamika pasar yang terus berubah. Semoga buku 
ini dapat menjadi sumber inspirasi dan pengetahuan berharga 
bagi pembaca dalam menjalankan strategi pemasaran yang 
sukses. 

Terima kasih kepada semua kontributor, penerbit, dan 
pembaca telah mendukung terbitnya buku ini. Semoga 
pemaman yang diperoleh dari buku ini dapat menghasilkan 
strategi pemasaran yang inovatif dan berhasil bagi perusahaan 
Anda. 
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