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Kata Pengantar 
 

uji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas rahmat 
dan karunia-Nya, buku berjudul "Implementasi Etika 
Bisnis di Era Modern" ini dapat hadir di tengah-tengah 

pembaca. Buku ini disusun dengan tujuan untuk memberikan 
pemahaman yang komprehensif tentang pentingnya penerap-
an etika dalam dunia bisnis yang semakin kompleks dan 
dinamis. 

Di era globalisasi dan digitalisasi saat ini, bisnis tidak 
hanya berfokus pada pencapaian keuntungan semata, tetapi 
juga dituntut untuk mempertimbangkan dampak sosial dan 
lingkungan dari setiap keputusan yang diambil. Etika bisnis 
menjadi landasan penting bagi perusahaan untuk menjalankan 
operasionalnya dengan integritas, transparansi, dan tanggung 
jawab. Buku ini hadir untuk menjawab kebutuhan akan 
panduan praktis dan teori yang dapat membantu para pelaku 
bisnis, akademisi, dan mahasiswa dalam memahami dan 
menerapkan prinsip-prinsip etika dalam kegiatan bisnis 
mereka. 

Melalui buku ini, pembaca akan diajak untuk meng-
eksplorasi berbagai konsep etika bisnis, tantangan yang 
dihadapi dalam penerapannya, serta studi kasus nyata yang 
menggambarkan bagaimana etika dapat menjadi faktor kunci 
dalam kesuksesan jangka panjang sebuah perusahaan. 
Diharapkan buku ini dapat menjadi referensi yang berguna 
dan memberikan wawasan baru tentang pentingnya etika 
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dalam menciptakan bisnis yang berkelanjutan dan ber-
tanggung jawab. 

Akhir kata, kami mengucapkan terima kasih kepada 
semua pihak yang telah membantu dalam proses penyusunan 
buku ini. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat dan 
kontribusi positif bagi perkembangan dunia bisnis di Indonesia 
dan global. Selamat membaca! 

 

Juni 2024 
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