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engan rendah hati, kami mempersembahkan buku ini 
kepada para pembaca yang tertarik memahami dun 
yang dinamis dari pemasaran online. "Digital 

Marketing: Pengelolaan Pemasaran Online" hadir sebagai 
panduan komprehensif yang menggali strategi dan konsep-
konsep terkini dalam memanfaatkan platform digital untuk 
mencapai tujuan pemasaran. Semoga buku ini dapat menjadi 
sumber inspirasi dan pengetahuan yang berharga bagi 
pembaca dalam mengoptimalkan kehadiran online mereka. 
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