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Kata Pengantar 
 
 

elamat datang dalam perjalanan mempelajari kewira-
usahaan di era digital melalui buku ini. Kewirausahaan 
digital menjadi landasan utama bagi kesuksesan di era 

modern ini. Buku ini mengajak pembaca untuk menjelajahi 
dunia kewirausahaan di ranah digital, menggali potensi yang 
tak terbatas, dan menghadapi tantangan dengan strategi yang 
relevan. Semoga buku ini memberikan inspirasi dan wawasan 
baru bagi para pembaca dalam merintis kesuksesan di dunia 
digital yang terus berkembang. Terima kasih atas dedikasi dan 
semangat pembaca dalam mengembangkan diri dan bisnis 
mereka. 
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