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kepada kami dalam perjalanan menciptakan buku ini.
Ucapan terima kasih kami panjatkan kepada semua pihak yang
telah memberikan dukungan, motivasi, dan bantuan dalam

proses penulisan dan pengembangan karya ini.

Dalam buku ini, kami mengeksplorasi tema penting dalam
dunia pendidikan tinggi vokasi yang berkaitan dengan
marketing, yaitu Optimalisasi Link and Match melalui
Relationship Marketing. Dengan membawa pembaca melalui
langkah-langkah strategis, contoh kasus yang ilustratif, dan
pemikiran mendalam, kami berusaha untuk menyajikan
pandangan yang komprehensif tentang bagaimana lembaga
pendidikan vokasi dapat memperkuat hubungannya dengan
dunia industri, menciptakan lulusan yang siap bersaing dalam
pasar kerja yang semakin kompleks dan dinamis.

Akhir kata, kami ingin mengucapkan terima kasih sebesar-
besarnya kepada anak, istri, orang tua, semua individu,
institusi, dan organisasi yang telah berkontribusi dalam
pembuatan buku ini. Semoga buku ini memberikan manfaat
dan inspirasi bagi pembaca dalam memahami pentingnya
hubungan antara pendidikan tinggi vokasi dan dunia industri.
Kami berharap agar buku ini dapat menjadi sumber
pengetahuan yang berharga serta memicu pemikiran dan
diskusi yang lebih luas dalam upaya meningkatkan kualitas
pendidikan vokasi dan kesesuaian lulusan dengan tuntutan



pasar kerja. Terima kasih atas segala dukungan dan semangat
yang telah diberikan.
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Optimalisasi Link and Match melalui Relationship Marketing
dalam Pendidikan Tinggi Vokasi menekankan pentingnya
membangun hubungan yang kuat antara lembaga pendidikan
dan stakeholder industri. Ini melibatkan pemahaman yang
mendalam tentang kebutuhan pasar kerja, pengembangan
program-program pendidikan yang relevan dan responsif
terhadap permintaan industri, serta peningkatan komunikasi dan
kolaborasi dengan perusahaan-perusahaan untuk memastikan
kesesuaian antara keterampilan yang dimiliki oleh lulusan dan
kebutuhan pasar kerja yang terus berubah. Dengan pendekatan
ini, pendidikan tinggi vokasi dapat menghasilkan lulusan yang
siap berkontribusi secara langsung dalam dunia kerja,
meningkatkan tingkat kesempatan kerja, dan memperkuat
reputasi lembaga sebagai mitra yang berharga bagi industri.
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