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Kata Pengantar 

 
Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang 

Maha Esa karena atas rahmat dan karunia-Nya, buku berjudul 

"Manajemen Strategi Bisnis" ini dapat diselesaikan dengan 

baik. Buku ini disusun sebagai upaya memberikan 

pemahaman yang komprehensif mengenai proses 

perumusan, implementasi, dan evaluasi strategi dalam dunia 

bisnis yang dinamis dan kompetitif. 

Dalam era globalisasi dan transformasi digital seperti 

saat ini, manajemen strategi menjadi elemen penting bagi 

setiap organisasi untuk bertahan, tumbuh, dan menciptakan 

keunggulan bersaing. Oleh karena itu, buku ini dirancang 

untuk memberikan landasan teoritis sekaligus pendekatan 

praktis yang dapat diterapkan dalam pengelolaan strategi 

bisnis, baik bagi mahasiswa, akademisi, praktisi bisnis, 

maupun pengambil kebijakan. 

Materi dalam buku ini mencakup beragam aspek 

manajemen strategi, mulai dari konsep dasar dan jenis-jenis 

strategi bisnis, hingga alat analisis dan faktor-faktor yang 

mempengaruhi keberhasilan perumusan strategi.  

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan buku ini 

masih terdapat kekurangan. Oleh karena itu, kritik dan saran 

yang membangun sangat diharapkan demi penyempurnaan 

edisi-edisi selanjutnya. Semoga buku ini dapat memberikan 
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manfaat, memperluas wawasan, serta menjadi referensi yang 

berguna bagi pengembangan ilmu pengetahuan dan praktik 

manajemen strategi di Indonesia. 

Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah memberikan dukungan, semangat, 

dan kontribusi dalam penyusunan buku ini. 
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