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Kata Pengantar 

 

Buku Inovasi dan Strategi dalam Pengembangan dan 

Pemasaran Produk dirancang untuk memberikan wawasan dan 

panduan praktis mengenai bagaimana merancang, 

mengembangkan, dan memasarkan produk inovatif di dunia bisnis 

yang dinamis. Mengingat pentingnya inovasi untuk tetap relevan di 

pasar, buku ini menyajikan langkah-langkah konkret yang dapat 

diikuti oleh para pelaku bisnis, profesional, maupun akademisi yang 

tertarik pada pengembangan produk yang unggul. 

Dalam buku ini, pembaca akan dibimbing untuk memahami 

seluruh tahapan pengembangan produk, mulai dari analisis pasar 

dan perilaku konsumen, hingga perencanaan produk. Strategi yang 

dibahas mencakup aspek desain, prototyping, hingga penerapan 

riset terbaru untuk menciptakan produk yang tidak hanya inovatif 

tetapi juga ramah lingkungan dan berkelanjutan.   

Buku ini juga menekankan pentingnya manajemen proyek 

yang efektif dan peran pemasaran dalam meluncurkan produk 

secara sukses. Selain itu, pembaca akan diajak untuk melihat tren 

terbaru dalam pengembangan produk dan bagaimana teknologi 

digital dapat mempercepat proses inovasi dan pemasaran produk.   

Semoga buku ini dapat menjadi sumber informasi yang 

berguna bagi siapa saja yang ingin mengembangkan produk 

inovatif yang siap bersaing di pasar global serta memberikan 

dampak positif bagi masyarakat dan lingkungan. 

 

 

Maret 2025 
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