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KATA PENGANTAR 

 

Buku Entrepreneurship 4.0: Menerapkan Digital Marketing dalam 

Dunia Wirausaha hadir untuk memberikan panduan praktis bagi para 

wirausahawan dalam menghadapi tantangan dan memanfaatkan peluang di 

era digital. Dengan pesatnya perkembangan teknologi dan transformasi 

perilaku konsumen, pemahaman yang mendalam tentang digital marketing 

menjadi kunci utama bagi keberhasilan usaha di dunia yang semakin 

terhubung ini. Buku ini bertujuan untuk membekali para pelaku bisnis 

dengan berbagai strategi, alat, dan teknik digital marketing yang dapat 

diterapkan secara efektif untuk memperluas jangkauan pasar, meningkatkan 

penjualan, dan menciptakan hubungan yang lebih kuat dengan konsumen. 

Semoga buku ini dapat menjadi sumber inspirasi dan panduan yang berguna 

bagi setiap pengusaha yang ingin mengoptimalkan potensi usaha mereka di 

era Entrepreneurship 4.0.  

Kami ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada 

semua pihak yang telah memberikan dukungan dan kontribusinya dalam 

penyusunan buku ini. Terutama kepada para wirausahawan yang telah 

berbagi pengalaman berharga dalam dunia digital marketing, serta tim yang 

telah bekerja keras untuk mewujudkan buku ini. Terima kasih juga kepada 

keluarga yang selalu memberikan dukungan moral dan motivasi. Semoga 

buku ini dapat memberikan manfaat yang besar bagi pembaca dan turut 

berkontribusi pada kemajuan dunia wirausaha di Indonesia. 
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