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Kata Pengantar 
 

 

Kepada para pembaca yang terhormat, 

Dalam era globalisasi dan kemajuan teknologi yang begitu 
pesat, kebutuhan akan manajemen bisnis yang berlandaskan 
prinsip-prinsip halal semakin meningkat. Dalam konteks ini, 
dengan bangga kami mempersembahkan buku ini yang berjudul 
"Manajemen Bisnis Halal." 

Buku ini disusun dengan tujuan memberikan pemahaman 
yang mendalam tentang konsep dan praktik manajemen bisnis 
halal yang relevan dan berlaku secara global. Kami percaya 
bahwa dalam menjalankan bisnis, tidak hanya faktor keuntungan 
semata yang harus dipertimbangkan, tetapi juga penting untuk 
mempertimbangkan aspek etika dan kepatuhan terhadap prinsip-
prinsip halal. 

Melalui buku ini, kami berharap dapat memberikan panduan 
yang jelas dan komprehensif tentang bagaimana membangun dan 
mengelola bisnis yang halal dengan baik. Kami membahas 
berbagai aspek penting seperti pemahaman konsep dasar halal, 
pemahaman masyarakat tentang industri halal, mekanisme 
akuntansi keuangan syariah, mekanisme pemasaran syariah, 
mekanisme halal produk fashion, industri halal di Indonesia, 
audit halal, dan pendampingan proses produk halal. 
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Dalam proses penulisan buku ini, kami didukung oleh para 
ahli dan praktisi bisnis yang berpengalaman dalam bidang 
manajemen bisnis halal. Kami berharap bahwa buku ini tidak 
hanya menjadi referensi yang berharga bagi para pemilik bisnis, 
akademisi dan profesional, tetapi juga dapat menjadi sumber 
inspirasi bagi generasi muda yang ingin membangun bisnis yang 
sesuai dengan prinsip-prinsip halal. 

Kami berterima kasih kepada semua pihak yang telah 
mendukung dan berkontribusi dalam proses pembuatan buku ini. 
Kami juga berharap bahwa buku ini dapat memberikan manfaat 
yang nyata bagi semua pembaca yang ingin mengembangkan 
bisnis mereka dengan menjunjung tinggi prinsip-prinsip 
kehalalan. 

Terakhir, kami berharap agar buku ini dapat menjadi langkah 
awal yang bermanfaat dalam membangun kesuksesan bisnis yang 
berkelanjutan dan mendapatkan ridha Allah SWT. 

 

 

Abdi Fadhlan, S.E., M.M. 

Editor 
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